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* engl. to edit: redigieren



TITELZAHL

= Insgesamt = Publikumszeitschriften
in Deutschland (2006)

= Fachzeitschriften
(2006)
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Top 100 der am Kiosk erhdltlichen Publikumszeitschriften (Abo+EV)
2017-11vs. 2016-

Abo+EV 1

Platz Titel 2017-11 absolut in%

TV 14 2.148.124  -128.305 -5,6
2 TV Digital 1.415.491 -89.128 -5,9
3 TV Direkt 1.012.164, -48.163 -4,5
4 TV Movie 932.484 -83.697 -8,2
5 Hoérzu 910.667 -43.879 -4,6
é Landlust — Die schinsten Seiten des Sinka 44664 -4.8

Landlebens
7 Auf einen Blick 775.277 -53.061 -6,4

nur TV plus (nur TV + TV Sudoku + TV
8 Y 770.702 79.500 11,5
9 TV Spielfilm 759.706  -46.606 -5,8
10  Bild der Frau 615.860 -66.550 -9,8
11 Freizeit Revue 600.201 -32.439 -5,1
12  Der Spiegel 573.542 -4.231 -0,7
13 TV Hdéren und Sehen 556.229 -31.501 -5,4
14 TV pur 551.848 16.121 3,0
15  Neue Post 502.920 -36.850 -6,8
16  Freizeitwoche 404.972 -27.823 -6,4
17  Funk Uhr 379.451 -28.626 -7,0
18 stern 369.761 -20.509 -5,3
19  Das Neue Blatt 366.205 -19.542 -5,1
20 TV fiir mich 360.121 8.488 2,4
21  Freizeit Spass 340.469 -11.600 -3,3
22  Fernsehwoche 319.395 -21.972 -6.4
23 Bunte 318.576 4.562 1,5
24 Tina 313.775 -23.668 -7,0
25 Die Aktuelle 301261 -24.451 -7,5

Daten-Quelle: IVW / Tabelle: MEEDIA
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VERTRIEBSFORMEN

= Vertrieb Publikumszeitschriften = Vertrieb Fachzeitschriften

und
4.5 % Lesezirkel sonstiger Verkauf
11,4 % Sonstiger Verkauf



CORPORATE PUBLISHING - B2C

- der Unternehmen mit = [nsgesamt etwa ver-
betreiben schiedenen
Corporate Publishing
= Auflage rund 640 Mio.
= Es gibt ca.
Im deutschsprachigen Raum,
die B2C-Zeitschriften einset-
zen

* Business to Consumer



CORPORATE PUBLISHING - B2B

= Im deutschsprachigen Raum = Rund 140 Mio. Zeitschriften
ca. , die pro Erscheinungsintervall
B2B-Zeitschriften einsetzen

= Insgesamt etwa ver-
schiedenen Titel

Business to Business
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HISTORIE

SIMPLICISSIMUS

Simpficiffimus

Die Fiirftin Auifalkia

Allein

»Simplizissimus« 1896,/97



HISTORIE
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HISTORIE

Der »Simplicissimus« startete am 4. April 1896 mit einer sehr hohen Auflage
(es sollen 480 000 Exemplare gewesen sein).

Von den frithen Ausgaben wurden allerdings nur wenige Exemplare verkauft
(Preis: 10 Pfennig), von der Erstausgabe nur rund 1000 Stiick.



HISTORIE
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HISTORIE

»Simplizissimus« 1921
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MACHEN MAGAZINE
ERFOLGREICH.



HEFTSTRUKTUR




ZEITSCHRIFTENDESIGN
NUTZUNGSGEWOHNHEITEN

Zielgruppe = Stilgruppe/Milieu
Parallelnutzung
Unentbehrlichkeit
Zeitschriftentypen

Leseverhalten
Lesedauer
Lesearten
Leseverlauf

Blickverlauf



MILIEUS

Sinus Socovision, Heidelberg



Die Sinus-Milieus® in Deutschland 2017

Soziale Lage und Grundorientierung

=
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© SINUS 2017
Grundorientierung »

Festhalten Bewahren Haben & Genief3en Sein & Verdndern Machen & Erleben  Grenzen iiberwinden
Tradition Modernisierung / Individualisierung Neuorientierung
Traditions- Modernisierte Lebensstandard, Selbstverwirklichung, Multioptionalitat, Exploration,
verwurzelung  Tradition Status, Besitz Emanzipation, Authentizitat Beschleunigung, Refokussierung,

Pragmatismus neue Synthesen



SINUS-Lebensweltmodell ui8

=
§ Expeditive
Konservativ-
5 Biirgerliche Experimen-
E Pragmatische tlisysene
= & Hedonisten

S A

Materialistische
Hedonisten

© SINUS 2016

Bildung p
niedrig

Sicherheit & Orientierung Haben & Zeigen Sein & Verdndern Machen & Erleben  Grenzen iiberwinden & Sampeln

|
7 |

postmodern

traditionell

modern

Normative Grundorientierung p Quelle: SINUS Markt- und Sozialforschung



PHASE 1: ANALYSE

= Wo will das Heft hin? = Wer sind die Mitbewerber?
= Wer sind die Leser? = Wie ist der Anzeigenmarkt?

= Wie ist die Stellung im Markt?
(Publikumstitel)

= Wie ist der Stellenwert/die
Funktion im Kommunikations-
Mix (Kundenmagazin)?



PHASE 2: STRATEGIE

= Team installieren = Bildsprache

= zeitlichen Ablauf definieren = journalistischer Sortenmix

= Heft-Ziele formulieren = Personalisierungs-Formate

= Titel-Auftritt = Service-Elemente

= Heftsegmente, Rubriken, = Cross-mediale Vernetzung/
Formate Print-Online

= Leserfiihrung/Farbcodes = Leser-Dialogformen

= Grafikelemente, Seitenaufbau = Sonderhefte/Supplements etc.

Typo, Infografik



PHASE 3: UMSETZUNG

= Umsetzung von Musterseiten

= Frarbeiten redaktioneller
Formate

= Prdsentation Musterseiten

= Dummy-Produktion

= |. Leserbefragung

= Workflow definieren

= Redaktionssystem installieren

= Null-Nummer-Produktion

= 2. Leserbefragung/Copytest
= Startheft produzieren

= Manual Redaktion und Grafik
= Marktauftritt/Einfiihrung

= VertriebsmalBnahmen

= Anzeigen-Akquise

= Marketing

= Werbung



ECKDATEN

Heftformat

Papier

Druckqualitat
Bindung/Veredelung
geschatztes Anzeigenvolumen
Planung der Anzeigenseiten
Redaktion-Anzeigen-Relation
Erscheinungsweise
Handelsspanne

Auflagenkalkulation
Druckauflage

geschatzte verkaufte Auflage/
Remissionsquote

Copyprels und Anzeigenpreise
Budgets fiir Werbung/Marketing
Preisfindung



DARSTELLUNGSFORMEN

Nachricht Portrat
Bericht Kommentar
Reportage Glosse
Feature Kritik
Interview

Umfrage



HEFTKONZEPT

Themen
Reihenfolge
Seitenplan
Heftdramaturgie

Standard- und Aufmacherseiten
Anzeigentell
Impressum



ZEITSCHRIFTENDESIGN
HEFTDRAMATURGIE

Mantelmodell Wellenmodell

hinterer
Mantel

vorderer

Mantel . .
Magazin Magazin

1. Welle 2. Welle




GESTALTUNG

= Titelgestaltung = Farbkonzept
Logo
Titelbild = Bildkonzept
Titelschriften IGENNENR
Bildschnitt
= Seitengestaltung
Satzspiegel = [nfografiken
Rander/Stege Illustrationen
Spalten (Anzahl, Stand, Breite, Tabellen
Spaltenabstand) Diagramme
Spaltenhdhe
Schrift = Leitsysteme
Zeilenabstand
Rubriken/Kolumnentitel = [nfokdsten
Fullleisten

Pagina



EDITORIAL DESIGN

Zeitschrift
AD

brand eins
Brigitte

Capital

Focus

Focus Money

GQ

Das Magazin (DE)
Page

Der Spiegel
Stern

Wirtschaftswoche

Annabelle (CH)

DU (CH)

Das Magazin (CH)
NZZ-Folio (CH)

Schweizer Illustrierte (CH)
Profil (A)

Wiener (A)

Headline

Headline

Headline

Titel

Headline

Titel

Headline

Headline

Head
Headline/Uberschrift

Uberschrift
Titel/Headline
Titel/Headline

Titel

Headline

Titel

Titel

Titel
Uberschrift/Titel
Titel

Vorspann

Vorspann/Motto
Vorspann
Vorspann

Vorspann

Vorspann
Motto
Vorspann/Motto

Vorspann

Vorspann/Subline

Vorspann
Vorspann

Vorspann

Lead
Lead
Lead
Lead
Lead
Vorspann

Vorspann

Initial

Initial
Textbeginn
Initial

Initial

Initial

Initial
Anlauf/Initial
Einflies

Textbeginn/Initial

Initial
Initial

Initial

Initial
Textbeginn/Initial
Textanfang
Initial

Initial
Initial/Textbeginn

Initial

Bildunterschrift

BU

Bildunterschrift

BU
BU/Bildunterschrift/Bildzeile
Bildunterschrift/BU
Bildunterschrift/BU

BU

BU
Bildunterschrift/Legende

Bildunterschrift/BU/Definitionszeile
BU
Bildunterschrift/BU

Legende

Legende

Bildlegende

Legende

Legende
Bildunterschrift/BU
Bildunterschrift/Bildtext




EDITORIAL DESIGN

Rubriktitel

Rubrikentitel
Rubrik

Marke

Rubrik

Rubrik

Rubrik
Markette/Rubrik
Dachzeile

Rubrikentitel/
Kolumnentitel

Dachzeile
Marke
Rubrikentitel

Rubriktitel

Kolumnentitel
Rubriktitel/Kolumnentitel
Rubriktitel/Kolumnentitel
Rubrikentitel
Rubriktitel/Kolumnentitel

Seitenlberzeile

Quote

Quote/Zitat
Randspalte/Zitat
Zitat

Zitat

Zitat

Zitat

Quote/Zitat

Quote
Zitat/Seitensprache

/wischenzeile
Seitentitel

Quote

Quote
Quote
Quote/Zitat
Zitat
Umlauf
Zitat

Zitat

Pagina

Pagina/Seitenzahl
Seitenzahl

Pagina

Pagina

Pagina

Seitenzahl

Pagina

Pagina
Paginierung/Seitenzahl

Pagina
Pagina
Pagina/Seitenzahl

Pagina
Pagina
Pagina/Seitenzahl

Seitenzahl/Pagina

Pagina
Pagina

Pagina

Zwischentitel

/wischenheadline
Zwischenheadline
Zwischentitel
Zwischentitel
Anreilier
Anreiler
/wischentitel
nicht vorhanden

/wischenuberschrift/

Zwischentitel/Absatzfettung

/wischenlUberschrift
Fetter Anlauf

/wischentitel

Zwischentitel
Zwischeniberschrift
Zwischentitel
Zwischentitel

Lauftext Auszeichnung
Zwischentitel

/wischentitel

Uberzeile/Stichzeile

Meldungsheadline
Rubriktitel
Rubriktitel
Spitzmarke
Vorzeile
Spitzmarke
Uberzeile

nicht vorhanden

Dachzeile

Rubrik

Balken/Oberzeile/Kasten

Stichzeile/Stichwort/
/wischenuberschrift

Uberzeile
Uberzeile

nicht vorhanden
Rubriktitel
Vorzeile
Uberzeile

Uberzeile
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(1959-1971)
GESTALTUNG: WILLY FLECKHAUS
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(SEIT 1985)
GESTALTUNG: CHRISTOF GASSNER
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(SEIT 1999)
GESTALTUNG: MIKE MIRE
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ZUM SCHLUSS:
HABEN MAGAZINE EINE



AUFLAGENENTWICKLUNG

Entwicklung Tageszeitungen Entwicklung Publikumszeitschriften

1088 1999 2000 2001 2002 2003 i 2005 2006 2007 2008 : 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2005 2007 2008

1998 19040 2000 2001 2002 2003 2004 2005 200a 2007 2008 1505 2000 2001 00z 2003 2004 2005 2008 2007 2008

= rat

Quelle: IVW



Entwicklung Seite: 10
Zeitungen/Zeitschriften (verkaufte Auflage in Millionen Stiick)

2005 - 2015
Entwicklung Tageszeitungen Entwicklung Fachzeitschriften
29.0 17.0
27.8 16.2
26.6 15.4
25.4 14.6
24.2 13.8
23.0 13.0
21.8 12.2
20.6 11.4
19.4 10.6
18.2 9.8
17.0 9.0
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Quartal Quartal
Entwicklung Wochenzeitungen Entwicklung Kundenzeitschriften
3.0 52.0
2.8 50.2
2.6 48.4
2.4 46.6
2.2 44.8
2.0 43.0
g % Lo
1.6 39.4
1.4 37.6
1.2 35.8
1.0 34.0
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Quartal Quartal
Entwicklung Publikumszeitschriften
137.0
132.2
127.4
122.6
117.8
113.0
108.2
103.4
98.6
93.8
89.0
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Quartal




NUTZUNG

Online-Hutzung (Pagelmpressions in Mrd.) Online-Hutzung (Visits in Mrd.)

40 .00

2500

oo LI

PR

1500

1000

Larm
i

1,00

=

Sep'd¥

Mirz Sep'ds

Quelle: IVW






	Printmedien_ivw_auflagenliste.pdf
	Inhaltsverzeichnis
	Erläuterungen
	Pressemitteilung
	Erscheinungs-/Ausgabeorte
	Übersicht Auflagenmeldungen
	Entwicklung Zeitungen/Zeitschriften
	Auflagenentwicklung Publikumszeitschriften
	Auflagenentwicklung Fachzeitschriften
	Veränderungen im Titelbestand
	Tageszeitungen
	A
	B
	C
	D
	E
	F
	G
	H
	I
	J
	K
	L
	M
	N
	O
	P
	Q
	R
	S
	T
	U
	V
	W
	Z

	Wochenzeitungen
	Supplements
	Publikumszeitschriften
	Sachgruppengliederung
	Alphabetisches Titelverzeichnis
	201 AKTUELLE ZEITSCHRIFTEN UND MAGAZINE
	202 PROGRAMMZEITSCHRIFTEN
	203 WÖCHENTLICHE FRAUENZEITSCHRIFTEN
	204 14TÄGLICHE FRAUENZEITSCHRIFTEN
	205 MONATLICHE FRAUENZEITSCHRIFTEN
	206 ELTERNZEITSCHRIFTEN
	207 JUGENDZEITSCHRIFTEN
	224 KINDERZEITSCHRIFTEN
	208 WOHN- UND GARTENZEITSCHRIFTEN
	225 DO-IT-YOURSELF-ZEITSCHRIFTEN
	209  ESSZEITSCHRIFTEN
	210 GESUNDHEITSMAGAZINE
	212 LIFESTYLEMAGAZINE
	213 MOTORPRESSE
	214 SPORTZEITSCHRIFTEN
	215 KINO-, VIDEO-, AUDIO-, FOTOZEITSCHRIFTEN
	216 NATURZEITSCHRIFTEN
	217 WISSENSMAGAZINE
	218 IT-/TELEKOMMUNIKATIONSZEITSCHRIFTEN
	220 WIRTSCHAFTSPRESSE
	221 REISEZEITSCHRIFTEN
	222 LUFT-/RAUMFAHRTMAGAZINE
	269 SONSTIGE ZEITSCHRIFTEN NATIONAL
	271 STADT-/VERANSTALTUNGSMAGAZINE
	272 KONFESSIONELLE ZEITSCHRIFTEN
	299 SONSTIGE ZEITSCHRIFTEN REGIONAL

	Kundenzeitschriften
	Sachgruppengliederung
	Alphabetisches Titelverzeichnis
	401 APOTHEKEN/MEDIZIN/GESUNDHEIT
	402 BUCH/MUSIK/COMPUTER/VIDEO
	403 ELTERN/KINDER
	404 FRISEURE/DROGERIEN/PARFÜMERIEN
	406 LEBENSMITTEL
	449 SONSTIGE
	451 FAHRZEUGE/MINERALÖL
	452 FINANZDIENSTLEISTUNGEN
	453 FRISEURE/DROGERIEN/PARFÜMERIEN
	454 HEIMWERKER/HAUS UND GARTEN
	455 LEBENSMITTEL/KOCHEN/HAUSHALT
	456 MEDIZIN/GESUNDHEIT
	457 REISEN/VERKEHRSGESELLSCHAFTEN
	460 BUCH/MUSIK/KINO/RUNDFUNK
	499 SONSTIGE

	Fachzeitschriften
	Sachgruppengliederung
	Alphabetisches Titelverzeichnis
	301 WIRTSCHAFT ALLGEMEIN
	302 KONSUMGÜTER
	303 FERTIGUNGSINDUSTRIE
	304 DIENSTLEISTUNGEN
	305 BAUEN UND PLANEN
	306 NATUR UND UMWELT
	307  KUNST UND KULTUR
	308 ERZIEHUNG UND BILDUNG
	309 WISSENSCHAFTLICHE ZEITSCHRIFTEN
	310 RECHT UND VERWALTUNG
	311  MEDIZIN UND GESUNDHEITSWESEN
	312 VETERINÄRMEDIZIN
	313 PHARMAZIE
	314 FREIZEIT UND HOBBY
	315 SONSTIGE

	Empfängerdatei-Analysen Fachzeitschriften
	01 WIRTSCHAFT ALLGEMEIN
	02 KONSUMGÜTER
	03 FERTIGUNGSINDUSTRIE
	04 DIENSTLEISTUNGEN
	05 BAUEN UND PLANEN
	06 NATUR UND UMWELT
	13 PHARMAZIE

	Handbücher
	Telekommunikationsverzeichnisse
	I. BRANCHEN-TELEFONBÜCHER
	901 BRANCHEN-TELEFONBÜCHER GELBE SEITEN
	902 BRANCHEN-TELEFONBÜCHER GELBE SEITEN REGIONAL
	903  WEITERE BRANCHEN-TELEFONBÜCHER






