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* engl. to edit: redigieren

¬ Zeitschriften/Magazine
	 Publikumsszeitschriften
	 Fachzeitschriften
	K undenzeitschriften
	M itgliederzeitschriften
	K onfessionelle Zeitschriften
	
¬ Zeitungen
	T ageszeitungen
	 Wochenzeitungen
	 Anzeigenblätter
	 Boulevardzeitungen
	

¬ Broschüren
	 Geschäftsberichte
	 Programmhefte
	 Werbebroschüren
	 . . .

¬ Bücher
	 Belletristik
	 Sachbücher
	 Fachbücher
	 . . .

E d i t o r i a l *  D e s i g n 
D i s z i p l i n e n
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¬ insgesamt 6203 Titel
	 in Deutschland

	  	  

¬ Publikumszeitschriften	
	 (2006) 2450 Titel

¬ Fachzeitschriften
	 (2006) 3753 Titel
 	  	  	  	  	  	  	  

P u b l i k u m s z e i t s c h r i f t e n  –  F a c h z e i t s c h r i f t e n
T i t e l z a h l 
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¬ Vertrieb Publikumszeitschriften
	 45,2 % Abonnement
	 38,9 % Einzelhandel
	 4,5 % Lesezirkel	 
	 11,4 % Sonstiger Verkauf	  	  	

 	  	  	  

¬ Vertrieb Fachzeitschriften
	 90 % Abonnement
	 10 % Einzelhandel und 
	 sonstiger Verkauf

P u b l i k u m s z e i t s c h r i f t e n  –  F a c h z e i t s c h r i f t e n
V e r t r i e b s f o r m e n
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¬ 97 % der Unternehmen mit 
250+ Mitarbeitern betreiben 
Corporate Publishing

¬ Es gibt ca. 5500 Unternehmen 
im deutschsprachigen Raum, 
die B2C-Zeitschriften einset-
zen

¬ Insgesamt etwa 7200 ver-
schiedenen Titel

¬ Auflage rund 640 Mio.

K u n d e n z e i t s c h r i f t e n
C o r p o r a t e  P u b l i s h i n g  –  B2C*

* Business to Consumer
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¬ Im deutschsprachigen Raum 
ca. 6700 Unternehmen, die 
B2B-Zeitschriften einsetzen

¬ Insgesamt etwa 7700 ver-
schiedenen Titel

¬ Rund 140 Mio. Zeitschriften 
pro Erscheinungsintervall

K u n d e n z e i t s c h r i f t e n 
C o r p o r a t e  P u b l i s h i n g  –  B2B*

* Business to Business
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»Politisches 
Journal« 
März 1799, 
Titel und 
Rückseite/
Inhaltsver-
zeichnis

Z e i t s c h r i f t e n
H i s t o r i e
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Z e i t s c h r i f t e n 
H i s t o r i e

»Simplizissimus« 1896/97



P
r

i
n

t
m

e
d

i
e

n
k

o
n

z
e

p
t

i
o

n
P

r
i

n
t

m
e

d
i

e
n

k
o

n
z

e
p

t
i

o
n

Z e i t s c h r i f t e n 
H i s t o r i e

»Simplizissimus« 1896/97
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Der »Simplicissimus« startete am 4. April 1896 mit einer sehr hohen Auflage 
(es sollen 480 000 Exemplare gewesen sein).
Von den frühen Ausgaben wurden allerdings nur wenige Exemplare verkauft 
(Preis: 10 Pfennig), von der Erstausgabe nur rund 1000 Stück. 

Z e i t s c h r i f t e n 
H i s t o r i e
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Z e i t s c h r i f t e n 
H i s t o r i e

»Simplizissimus« 1921
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Z e i t s c h r i f t e n 
H i s t o r i e

»Simplizissimus« 1921
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A n z e i g e n  m a c h e n  M a g a z i n e 
e r f o l g r e i c h .
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P u b l i k u m s z e i t s c h r i f t e n
H e f t s t r u k t u r 

Redaktion

Anzeigen

HEFtstruktur dEr PZ in 2007

Quelle: VDZ-ZAS

76,1 %

23,9 %

auFlagEnstruktur dEr PZ/ iV. Quartal 2007

12 %

4,7 %

38,4 %

44,9 %

Einzelverkauf

Lesezirkel

Abonnierte Stücke

Sonstiger Verkauf (inkl Bordex.)

Quelle: IVW

auFlagEnEntwicklung dEr PZ (auFlagE in Mio. ExEMPlarEn/ iV. Quartal)
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Zielgruppe = Stilgruppe/Milieu

Parallelnutzung

Unentbehrlichkeit

Zeitschriftentypen

Leseverhalten

Lesedauer

Lesearten

Leseverlauf

Blickverlauf

Z e i t s c h r i f t e n d e s i g n 
n u t z u n g s g e w o h n h e i t e n
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S i n u s  M i l i e u s *

*Sinus Socovision, Heidelberg
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k o n z e p t i o n
P h a s e  1 :  A n a l y s e

¬ Wo will das Heft hin?

¬ Wer sind die Leser?

¬ Wie ist die Stellung im Markt? 
(Publikumstitel)

¬ Wie ist der Stellenwert/die 
Funktion im Kommunikations-
Mix (Kundenmagazin)?

¬ Wer sind die Mitbewerber?

¬ Wie ist der Anzeigenmarkt?
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¬ Team installieren

¬ zeitlichen Ablauf definieren

¬ Heft-Ziele formulieren

¬ Titel-Auftritt

¬ Heftsegmente, Rubriken,
	 Formate
 
¬ Leserführung/Farbcodes

¬ Grafikelemente, Seitenaufbau 
Typo, Infografik

¬ Bildsprache

¬ journalistischer Sortenmix

¬ Personalisierungs-Formate 

¬ Service-Elemente

¬ Cross-mediale Vernetzung/
Print-Online

¬ Leser-Dialogformen

¬ Sonderhefte/Supplements etc.

k o n z e p t i o n
P h a s e  2 :  S t r a t e g i e
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¬ Umsetzung von Musterseiten

¬ Erarbeiten redaktioneller 
	 Formate

¬ Präsentation Musterseiten

¬ Dummy-Produktion

¬ 1. Leserbefragung

¬ Workflow definieren

¬ Redaktionssystem installieren

¬ Null-Nummer-Produktion

¬ 2. Leserbefragung/Copytest

¬ Startheft produzieren

¬ Manual Redaktion und Grafik 

¬ Marktauftritt/Einführung

¬ Vertriebsmaßnahmen 

¬ Anzeigen-Akquise

¬ Marketing

¬ Werbung

k o n z e p t i o n
P h a s e  3 :  U m s e t z u n g
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Heftformat

Papier

Druckqualität

Bindung/Veredelung

geschätztes Anzeigenvolumen

Planung der Anzeigenseiten

Redaktion-Anzeigen-Relation

Erscheinungsweise

Handelsspanne

Auflagenkalkulation

Druckauflage

geschätzte verkaufte Auflage/

Remissionsquote

Copypreis und Anzeigenpreise

Budgets für Werbung/Marketing

Preisfindung

M a g a z i n g e s t a l t u n g 
E c k d a t e n
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Nachricht

Bericht

Reportage

Feature

Interview

Umfrage

Porträt

Kommentar

Glosse

Kritik

M a g a z i n g e s t a l t u n g   
D a r s t e l l u n g s f o r m e n
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Themen

Reihenfolge

Seitenplan

Heftdramaturgie

Standard- und Aufmacherseiten

Anzeigenteil

Impressum

M a g a z i n g e s t a l t u n g 
H e f t k o n z e p t
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Ze  i t s c h r i f t e n d e s i g n 
He  f t d r a m a t u r g i e

Mantelmodell Wellenmodell
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¬ Titelgestaltung
	 Logo
	T itelbild
	T itelschriften

¬ Seitengestaltung
	 Satzspiegel
	R änder/Stege
	 Spalten (Anzahl, Stand, Breite,
	 Spaltenabstand)
	 Spaltenhöhe
	 Schrift
	Z eilenabstand
	R ubriken/Kolumnentitel
	 Fußleisten
	 Pagina

¬ Farbkonzept
	
¬ Bildkonzept
	 Bildauswahl
	 Bildschnitt

¬ Infografiken
	I llustrationen
	T abellen
	D iagramme

¬ Leitsysteme

¬ Infokästen

M a g a z i n g e s t a l t u n g  
G e s t a l t u n g
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F a c h b e g r i f f e 
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D r e i  e r f o l g r e i c h 
g e t a l t e t e  M a g a z i n e
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t w e n  ( 1 9 5 9 – 1 9 7 1 )
G e s t a l t u n g :  W i l l y  F l e c k h a u s
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Ö k o t e s t  ( s e i t  1 9 8 5 )
G e s t a l t u n g :  C h r i s t o f  G a s s n e r
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b r a n d  e i n s  ( s e i t  1 9 9 9 )
G e s t a l t u n g :  M i k e  m i r é
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Z u m  S c h l u s s :
H a b e n  M a g a z i n e  e i n e  Z u k u n f t ?
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Z e i t u n g e n / z e i t s c h r i f t e n 
A u f l a g e n e n t w i c k l u n g

*Quelle: IVW



Entwicklung Tageszeitungen
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Entwicklung Wochenzeitungen
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Entwicklung Publikumszeitschriften
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Entwicklung Fachzeitschriften
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Entwicklung Kundenzeitschriften
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Zeitungen/Zeitschriften (verkaufte Auflage in Millionen Stück)
2005 - 2015

Seite: 10
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O n l i n e M e d i e n
N u t z u n g

*Quelle: IVW
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